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CONFIANZA CONSUMIDORES: Retrocede al nivel mas bajo desde el fin del
Estado de Alarma por las expectativas economicas, y aumenta la distancia con la
media europea hasta 6 puntos

TURISMO: El gasto de turistas crece un 48% sobre 2020 hasta octubre, pero
todavia lejos del nivel prepandemia: supone un 67% del gasto de 2019.

EMPLEO: La afiliacion crece en noviembre un 3,8%, 730.400 mas que el mismo
mes de 2020 y 382.000 mas que en el mismo mes de 2019. Los ERTE y los
autéonomos en cese de actividad (213.000) suman un 1,1% de la afiliacién, con la
implicacion que supone en la reduccion de rentas de los hogares.

OTROS: Las matriculaciones crecen un 3,8% de media hasta noviembre, aunque
todavia un 33% por debajo de 2019. El crédito nuevo de consumo crece un 7,6%
interanual (22% por debajo del nivel de 2019). El gasto con tarjetas avanzd un
40% sobre el nivel de 2019, por el impacto del Black Friday (datos BBVA). La

afluencia a centros comerciales avanza un 16% hasta noviembre (25% menos que

en 2019). La actividad comercial del sector servicios aumento a su nivel méas
fuerte desde agosto, aunque la produccién manufacturera, limitada por los
retrasos de suministro, pierde ritmo (PMI).

Nuevo tropiezo de la confianza de los
consumidores ante las incertidumbres que
rodean la situacién econémica
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CONSUMO (Volumen): Avanza un 3,5% hasta octubre, pero sigue un 3,4% por
debajo de 2019. La alimentacion pierde un 0,8% y el resto de productos avanzan un
7,3%

VENTAS (Valor): Recupera un 6,5% v se sitta a un 0,4% de los niveles pre-covid.
La alimentacion casi plana (0,2%) y el resto de productos avanza un 7,3%. Los
grandes formatos comerciales crecen un 10,8%, con una caida de la alimentacién
del 2,5% y un avance del resto de categorias del 18,3%.

POR CCAA: Todas estan en positivo respecto a 2020, excepto las ciudades
autonomas. Baleares junto a Madrid son las comunidades con mayor crecimiento,
seguida de Cantabria, Catalufia y C. Valenciana. Ademas, Madrid y Galicia crecen
significativamente respecto a 2019.

GRAN CONSUMO: El gran consumo, sin frescos perecederos, cae un 0,6% hasta la
la Ultima semana de noviembre, por el efecto base del fendmeno de acaparamiento
que vivimos al inicio de la pandemia. No obstante, la comparacion con los niveles
pre-covid de 2019 sigue siendo un 9,2% mayor (Nielsen).

OTROS PRODUCTOS: Las ventas de electrodomésticos avanzan un 12,7%
interanual y ya superan un 13% las ventas pre-covid (Anfel). El textil crece un
9,7%interanual en noviembre, grandes a las promociones del Black Friday y el efecto
del cierre de tiendas de hace un afio. En el acumulado del afio, sigue un 14% por
debajo de 2020 y un 32% respecto al nivel pre-pandemia.

Los niveles de consumo siguen un
3,4% por debajo del nivel pre-covid
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EVOLUCION
PORCCAA - DISPARDADENTRE -
COMUNIDADES AUTONOMAS
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5,6% IPC noviembre
El indicador adelantado, en maximos
desde septiembre de 1992
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CONSUMO EN VOLUMEN

El consumo crece el doble en Madrid (7,5%) y
Baleares (8,3%) que la media nacional hasta octubre
y sigue cayendo en Extremadura, Navarra ,Asturias y
las ciudades autonomas.

PRECIOS
Las diferencias van desde el 4,4% de Baleares al
2,4% de Canarias

Fuentes: INE, Eurostat, ICM, Seguridad Social, Ministerio de Economia,
Contabilidad Nacional, Nielsen, Foot Fall, PMI, GFK Temax, ANFEL, Acotex,
Kanatar, BBVA y Markit
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EL SECTOR SE ACERCA AL NIVEL DE EMPLEO DE 2019, CON 6.174 PERSONAS MENOS

AFILIACION EN EL COMERCIO: Los datos mensuales de afiliacion media de noviembre crecen
un 2,6%, esto es, 47.850 afiliados mas que el mismo mes del afio anterior. Comparado con 2019,
antes del covid, la pérdida es de 6.147 afiliados.

De los ocupados totales que se encontraban en situacion de ERTE en octubre (a la espera de los
datos de noviembre), 18.755 pertenecen a comercio minorista, el 1% de los ocupados (sin datos
de los autonomos en Comercio sujetos a cese de actividad).

POR CCAA: Segun el ICM, hay una evolucion positiva en el mes de todas las comunidades
excepto las ciudades autbnomas.

1.891.467 47.850 2,6%

Numero total de afiliados Aumento Variacién anual

Fuentes: INE, Eurostat, ICM, Seguridad Social, Ministerio de Economia, Contabilidad Nacional, Nielsen,
Foot Fall, PMI, GFK Temax, ANFEL, Acotex, Kanatar, BBVA y Markit
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COMERCIO
ONLINE EN

ESPANA*

* Ultimos datos
disponibles
1° trimestre 2021
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COMERCIO ELECTRONICO DE BIENES Y SERVICIOS en Espafia
facturo 12.474 millones de euros en el 1° trimestre de 2021, un
1,9% mas que el afo anterior, segun el tltimo Informe de Comercio
Electronico publicado por CNMC. En el mismo periodo, el comercio
minorista cayé un 1%.

COMERCIO ELECTRONICO DE PRODUCTOS Excluyendo los
servicios, la facturacién online de productos alcanzé los 4.242
millones de euros, [o que supone un avance del 50% con respecto al
registrado en el mismo periodo del afio anterior.

COMPRAS AL EXTERIOR Hasta el 56% de las compras online de
productos se hacen con alguna empresa radicada en otro pais.
Alcanza el 80 % en prendas de vestir y calzado.

CUOTA DE MERCADO El peso del comercio electronico en el
comercio se ha multiplicado por diez en esta década. La
contribucion comparable es del 8,1% del total del comercio
(contemplando sélo la venta a consumidores de bienes en Espafia).

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de CNMC e INE.
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