ESUMEN DE INDIC
JUNIO 2019



https://www.freepik.es/foto-gratis/persona-de-negocios-mano-que-sostiene-las-estadisticas-financieras-muestra-en-t_1025815.htm#'%3EFoto%20de%20Negocios%20creado%20por%20jcomp

® Resumen de Indicadores. Junio 2019

EL COMERCIO, EN CIFRAS

DEMANDA

ANGED o

CONFIANZA CONSUMIDORES: mejora levemente en mayo, pero la media
de los primeros cinco meses sigue un punto por debajo al afio anterior.

TURISMO: El gasto de turistas crecio un 5,1% hasta abril, en linea con el afio
anterior. La entrada de turistas extranjeros avanza un 4,4%.

EMPLEO: La afiliacion a la Seguridad Social avanza un 2,9% hasta mayo y
suma 536.400 afiliados mas que en el mismo periodo de 2018.

INDICADOR SINTETICO CONSUMO: El ISC, que avanza la evolucion del
consumo en los proximos seis meses, muestra un avance del 1% en el primer
trimestre, ocho décimas menos que en el mismo periodo de 2018.

OTROS: Las matriculaciones caen un 5,1% hasta mayo. La afluencia a
centros comerciales cae un 2,7% hasta mayo. El crédito nuevo de consumo a
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CONSUMO (Volumen): El consumo crece un 1,3% hasta abril y mantiene la
tendencia del ultimo trimestre de 2018. La alimentacion crece un 1,6% frente a
un 1% del resto de productos.

VENTAS (Valor): Crecen un 2,2%, con un avance de la alimentacion del 2,7%
y del 1,8% en resto de productos. Los grandes formatos comerciales avanzan
un 1,3%, con un avance mayor en resto de productos (2,3%) que compensa la
alimentacion (-1,4%).

POR CCAA: La facturacion de los ultimos doce meses crece un 2,1%,
mejorando respecto al cierre del afio en Madrid y Baleares y empeorando en
Cantabria, Extremadura y Asturias.

GRAN CONSUMO: El gran consumo, sin frescos perecederos, crecio en el
primer cuatrimestre un 2,6% (Nielsen). Por su parte, la distribucion organizada
muestra un crecimiento interanual hasta marzo del 3,7% en valor, manteniendo
la tasa anual mévil TAM en el 2,9% (IRI).

OTROS PRODUCTOS: Las ventas de electrodomésticos crecen hasta mayo
un 3,6% (Anfel). Eltextil cayd un 2,9% en mayo y acumula un avance en del
2,3% en lo que va de afio (Acotex).
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positivo hasta abril
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EVOLUCION

AFILIACION EN EL COMERCIO: Los datos mensuales de afiliacion
media de abril muestran un crecimiento del 0,4%, que se traducen en
7.552 afiliados mas que el mismo mes del afio anterior.

POR CCAA: Las comunidades autonomas mas dinamicas en afiliacion
son Navarra y Baleares.

1.893.816 7.555

Numero total de afiliados Incremento  Variacion anual

Fuentes: INE, Eurostat, ICM, Seguridad Social, Ministerio de Economia, Contabilidad Nacional, Nielsen,
Foot Fall, PMI, GFK Temax, ANFEL, Acotex, Kanatar, BBVA y Markit
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COMERCIO ELECTRONICO DE BIENES Y SERVICIOS en Espafia
alcanzo los 28.423 millones de euros entre enero y septiembre de
2018, un 29,9% mas que el afio anterior, segun Informe de Comercio
Electronico del Ill Trimestre de 2018, publicado por CNMC. En el
mismo periodo, el comercio minorista crecié a un ritmo del 2,3%.

COMERCIO ELECTRONICO DE PRODUCTOS Excluyendo los
servicios, la facturacién online de productos alcanzé los 5.982
millones de euros, lo que supone un avance del 22% con respecto al
registrado en el mismo periodo del afio anterior.

COMPRAS AL EXTERIOR Mas de la mitad de las compras online de
productos, el 52%, se hacen con alguna empresa radicada en otro
pais. En categorias como ordenadores, calzado o prendas de vestir
supone mas del 70%.

CUOTA DE MERCADO El peso del comercio electronico en el
comercio se ha multiplicado por cinco en esta década. La
contribucion comparable es del 3,6% (contemplando solo la venta a
consumidores de bienes en Espafia).

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de CNMC e INE.
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